> José Meradia, diréctor-geral da s

Contetidos juridicos

sidiaria portuguesa da Wolters Kluwer. di

&4 $a eMpresa quer Ser a pri

escolha do profissional jurfdico

(colectineas juridicas)
para o universo on-line
s6 estard pronta em 30
Julho deste ano.

Com este negdcio, os
utilizacores do LexPor-
tugal ¢ das colectineas
junriclicas terio acesso a
um produto similar na
plataforma da WKP,
com ainda mais con-
tetidos e funcionalida-
des. No que se refere ao
destino da Jurinfor, a
empresa descontinua-
ra os seus produtos de
bases de dados juridi-
cas e ird acentuar a sua
vertente tecnolégica,
investindo em inovi-
Ao - por exemplo,
através da introducio
de tecnologias moveis
neste sector.

Jd a Wolters Kluwer
Portugal pretende tor-
narse na primeira e
colha dos profissionais
do Direito. No entanto,
a velocidade de cresci-
mento do negocio esta-
ra sempre dependente
da evolucio de merca-
do. José Merodio consi-

DIREITO PARA EM NOVAS MAOS

Se ndo os podes vencer. .. junta-te a eles. A Wolters
Kluwer Portugal comprou os conteridos d Jurinfor.

Sandsa Almeida Simes

ano comeca com alteragoes
no panoranta dos conteticos
Jjuridicos. O mercado nacio-
nal assistiu & unido entre o
maior fornecedor mundial
de informacio juridica ¢ a
empresa lider a nivel nacional. A dois me-
ses de comemorar o seu primeiro aniver-
sirio no nosso Pais, a filial portuguesa da
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multinacional holandesa Wolters Kluwer
decidin adquirir o negécio dos conted-
dos juridicos a Jurinfor, uma software-
-house nacional especializada em infor-
mitica juridica.

O negdcio, cujo valor nao foi divulgado,
abrange a venda dos produtos LexPortu-
mal ¢ as colectineas juridicas da Jurinfor
para inclusdo na base de dados juridica
ordine da Wolters Kluwer Portugal

(WKP). A iniciativa cdo negdcio partiu des-

tailtima, depois de ter constataclo que ao
nivel dos contetidos juridicos histéricos a
Jurinfor estava bem servida, A aquisicio
inserese assim na estratégia de desenvol
vimento da Wolters Kluwer para o merca-
do nacional, epermitindo oferecer um
produto muito mais completo a todos 0s
utilizadores portugneses», explica José
Merodio, directorgeral da WKP, que
acrescenta: «Passamos a ter umia parte his-
trica que nido tinhamos ¢ que vamos in-
tegrar na nossa base de dados». A uansi-
cio dos produtos ondine (LexPortugal)
estard concluida a 30 de Abril, enquanto
a passagem dos produtos em CD-ROM

dera que o mercado portugués tem espa-

para crescer e sublinha os passos
importantes dados até aqui - designada-
mente a importincia crescente da inter-
net para o universo juridico, o que nao
acontece em todos os paiscs.

Quandlose implantouem Portugal, em
Marco de 2006, a empresa holandesa
— que ambém comercializy produtos ¢
servigos para profissionais ligacos ao sec-
tor da sadde, Rscalidade, contabilidacle,
gesiao n_:_u.‘n..ﬂ_:.m_. financas ¢ educacio,
em 26 paises — estabeleceu como objecti-
vo angariar irés mil clientes até 2009. Dez
meses depois, Ja conta com mais de 900

utilizaclores dos wés produtos disponiveis
no mercado: a base de dados
«JusNets, o didrio juridico ondine «Jus-
Jornal» e o programa de gestio de escri-
Lorios de advogados «JusGestao», Com os

protocolos de colaboragio com entictacles
ligadias & drea da Justica: Supremo Tiibu-
nal de Justica, Instituto das Teenologias de
Informacao na Justica, Ordem dos Advo-
gados ¢ Associagao Sinclical do Juizes Por-

A Wolters prevé conquistar 3.000
utilizadores portugueses em 2008

Niimero de clientes
angariadas em dez meses

18.400

Narmero de trabalhadores
em tode o mundo

3.4 mil milhdes de etros

—

Receitas geradas pela multinacional, presente em 26 paises

resultados obtidos até agora, a empresa
estima atingir o objectivo inicial j@ em
2008. Isto porque, «somando os mais de
900 utilizadores aos clientes das bases de
dados da jurinfor, estamos a concretizar
0s nossos objectivos em metace do em-
pos, explica o directorgeral

A companhia tem nos seus ::..5_2 17
colaboradores em Portugal e recore
mais de 30 colaboradores especialistas
em diversas dreas do Direito ¢ a autores
de presiigio. Estd também a uabalhar
com wma rede de vendas, que conta com
0ito pessoas.

APOSTA EM PARCERIAS LOGAIS

Na fase de implantaciio no mercaclo por-
gués, a Wolters Kluwer Portugal apos-
tou sobretudo na identificacio de colabo-
raclores e em parcerias de prestigio paraa
concepeio de contetidos. Para tal - e co-
mo € regra da mulinacional nos virios
mercaclos onde achia —, estabelecen wma
parceria com um player local: a Coimbra
Editora. Por outro lado, celebrou virios

Aumento dos lucros ho
terceiro trimestre de 2006

ugueses, en-
we ouuas,

Os respon-
saveis da mul-
tnacional ho-
landesa dizem
ter encontia-
do grande re-
ceplividade

ey
o A S no mercado
\ porgués e
o c ¥ descrevem o

panorama nia-
cional como
«absoluta-
mente inova-
dor, a nivel eu-
TOpEL, 110 USO
das novas tec-
nologias para
comunicacao
enue o cida-
dao € os 6rgios de soberania do Estaclos.
A empresa baseia a sua convicgao na ge-
neralizagio dacka ao uso da internet com
a edicio electrénica do «Didrio da Repii-
blica», bem como 4 comunicacio entre
os profissionais juridicos ¢ os triibunais ¢
outros organismos priblicos no envio de
_uc;ﬂwﬁ... tramitacao de processos e assi-
naturas elecurdnicas,

Em termos de negdcio, a estratégia glo-
bl cla Wolters Kluwer para o periodo de
2007 a 2009 passa por um crescimento
minimo de 5% em cada mercado. «Que-
remos, pelo menos, cumprir os objectivos
wagados a nivel mundialy, diz José Mero-
clio. Mas a filial portuguesa nio descarta
a hipatese de andar mais depressa, Tal co-
mo estd, inclusive, disponivel para abor-
dar novas dreas de negocio. Para ja, ven-
ceu uma batalha decisiva: tomarsse uma
empresa conhecida junto dos seus clien-
tes potenciais. Ou, como diz o CEO, «de-
mosorigem a uma onda de comunicagio
entre os profissionais do sector bastanie
vantajos
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