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Pedro Ellas

O Governo
solicita

cada vez mais

as sociedades
de advogados,
mas acaba por
colocar sempre
“0s OVOS Nos
mesmos cestos”,

Deveria haver
uma pré-
-qualificacio dos
escritorios, para
que nao fossem
sempre 0s
mesmaos a
trabalhar com

o Estado.

No passado,

o cliente nao
questionava

a factura do
advogado. Mas
creio que houve

excessos [com
0s honorarios
cobrados].

FUNDACOES

VdA reforca
“pro bono”

Nno terceiro

sector

A sociedade de advogados
Vieirade Almeida & Associa-
dos (VdA) celebrouonternum
protocolode colaboragfio “pro
bono” com o Centro Portu-
guésde Fundacoes (CPF), or-
ganizacdo representativa do
sector fundacional no Pais,
com cercadel20instituicbes
associadas que desenvolvem
a sua actividade no chamado
terceiro sector da economia.
De acordo com uma fonte
daguele escritdrio de advoga-
dos, o acordo estabelecido
tem como proposito formen-
taracooperagioeasolidarie-
dade entre as fundacdes asso-
ciadas e proporcionar apoio
juridico as actividades que o
CPF desenvolve. O documen-
toque estabelece asbases des-
te entendimento foi rubrica-
do ontem, nas instala¢es do

BASE DE DADOS

Wolters faz
campanha
SO para

advogadaos

A editora Wolters Kluwer
Portugal colocou em marcha
umacampanhade marketing
destinada exclusivamente a
advogados. Desenvolvida pela
agéncia de comunicagio Vi-
sualMente, tem por base um
mini-site — www.aminhapa-
gina.net — onde esta alojado
umvideo interactivoquedaa
conhecer a empresa e a sua
base de dados juridica. De
acordo comuma fonte daedi-
tora, esta iniciativa pretende
chegar a um conjunto de 15
mil advogados.

Paula Barradinhas, res-
ponsavel de marketing da
Wolters e uma das mentoras
do projecto, sustenta que
“esta campanha tem porbase
aconsciencializacio de que a
tecnologiaevolui todosos dias
equedeveseraproveitadaem

Rui Vilar,
presidente da
4 CPF, assinau o
protocolo de
colaboracao
o com a VdA.

Centro, por Rui Vilar, presi-
dente da instituicéio, e por
Margarida Couto, socia res-
ponsavel pelo programa de
Pro BonoeResponsabilidade
Social daVdA.

Apeio juridico e fiscal
Através do protocolo de cola-
boragfio ontem formalizado,
as duasentidades comprome-
tem-se a colaborar mutua-
mentenadinamizagio dosec-
tor das Fundacbes. Uma das
vertentes deaccfio conjuntaé
aorganizaciio de semindrios,
congressos e acgdes detorma-
¢Ao relativos a temas de inte-
resse para as instituicdes as-
sociadas.

Estaaindaprevistaapres-
tacio, pelaVieirade Almeida,
dos servigos de apoio juridico
e de esclarecimento de ques-
tdesjuridicas e fiscais tantoao
Centro como as fundagbes
que lhe estio ligadas.

AVdAtemestadoenvolvi-
daemdiversos projectos nes-
ta drea, com enfoque maior
para o sector das fundagdes.
Asiniciativas neste ambitoes-
tao a ser desenvolvidas sob a
responsabilidade de Margari-
da Couto, s6ciadafirma, e de
Pairiciade Sousa Lima, advo-
gadaresponsdvel peladreade
pritica dedicada ao chamado
terceiro sector.

15.000

Numero de advogacdos
a que a campanha de
marketing pretente chegar.

beneficio dos clientes”. Tal
como adianta, esta ideia per-
mite “romper” com a forma
convencional de aempresase
dirigir aos profissionais juri-
dicos.

Email personalizado
Napratica, acampanhacome-
¢a com um emailing enviado
de formafaseadaacercadel5
mil advogados. Oemail é per-
sonalizado e desafia o recep-
tor a aceder a uma pdgina
Web cujo dominio € gerado
COIM 0 seu proprio nome. Ao
fazé-lo, outilizadorentra num
mini-site que lhe da as boas-
vindas com uma mensagem
personalizada, enquanto o sis-
tema faz o download dovideo,
onde séo dadas a conhecer as
funcionalidades da base de
dados JusNet.

Segundo Angel Cano, da
agénciaVisualMente, jaé pos-
sivel ter nocio dareceptivida-
de que acampanha poderavir
ater. Em termos de resulta-
dos, o acesso ao mini-site si-
tua-seem 25% dosenviosrea-
lizacdlos até ao momento.

De acordo-com os respon-
saveisdaeditora, “o ‘feedback’
por parte dos advogados ja
contactados tem sicdo muito
positivo e revelaqueacampa-
nha consegue suscitar o seu
interesse”.




